
主题-层层递进一个吃上面一个吃B的智慧之旅
<p>在商业世界中，&#34;一个吃上面一个吃B&#34;是一个常见的现象
。简单来说，就是小企业或者初创公司会依赖大企业或者成熟市场上的
品牌来吸引客户和推广自己。在这个过程中，小企业往往没有足够的资
源去直接竞争大企业，所以他们选择了更为巧妙、节省成本的方式来实
现自己的目标。</p><p><img src="/static-img/g6nzG2cCscRz1Pp
4CJ83swc-ztR-3CMDEixWNBd--lk1vWRndhNc0tSF4iBhsR2W.jpeg
"></p><p>这种策略在很多行业都有所体现，比如零售业中的便利店，
它们会摆放各种各样的商品，其中一些是主打销售的，而有些则是作为
辅助品来吸引顾客，如糖果、饮料等。顾客购买主打商品时，也许会不
自觉地买一包零食，这样便利店就能从这些小额交易中获得额外收入。
</p><p>同样的道理，在餐饮业，许多餐厅都采用了类似的策略。比如
咖啡馆可能提供免费Wi-Fi或阅读材料，这些都是为了让顾客多待一段
时间，从而提高每位顾客消费的平均金额。而且，由于免费服务通常是
不带标价的，所以这也是一种间接增加收入的手段。</p><p><img src
="/static-img/gkEyd9p7MgJWL77L0tFDeQc-ztR-3CMDEixWNBd--
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，在科技领域也可以看到这一点。大型科技公司经常通过开源项目吸引
开发者参与其中，而这些开发者往往还会推荐并使用该公司提供的大量
产品和服务。这既促进了技术交流，又为大型科技公司带来了潜在用户
群体。</p><p>总之，“一个吃上面一个吃B”是一种基于互补关系进
行业务发展的一种模式，无论是在传统行业还是新兴行业，都有其有效
性。但同时，这也需要小企业不断创新，不断寻找新的方法以保持竞争
力，同时利用大企业提供的一切资源，以最大的效益获取市场份额。</
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